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METHODENSTECKBRIEF

ONLINE-BEFRAGUNG
durchgeflhrt unter Einsatz eines online-reprasentativen Panels | Befragung haushalt(mit-)fihrender Personen

BEFRAGUNGSZEITRAUM
April - Juni 2020

BEFRAGUNGSDAUER
durchschnittlich 22 Minuten

FALLZAHL Mitteldeutschland Deutschland insgesamt
n=5.000 n=1.000

ONLINE-REPRASENTATIVITAT
sichergestellt durch Quotenvorgaben (Bundesland, Geschlecht, Alter)
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

METHODENSTECKBRIEF
SCHWERPUNKTE DER MARKENBEURTEILUNG

UNGESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT

.Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Warensegment .Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie
kennen, wenn auch nur dem Namen nach.” bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”

SEHSER AL . MARKENSYMPATHIE
.Welche der Ihnen bekannten Marken haben Sie L o
in den letzten 4 Wochen gekauft?” Inwieweit trifft die Aussage zu: ,Diese Marke

y

CONVERSION RATE MARKENTREUE

Verhaltnis von Markenkauf zu gestitzter
Markenbekanntheit

ist mir sympathisch.”

Zustimmung zu ,Wenn ich ein Produkt aus diesem Warensegment
kaufe, dann immer oder meistens diese Marke.”
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

SEGMENT BIER

UNGESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT - TOP 10

n=3.316

Marke 1 [NNEGEGEGEEGE 37
Marke2 [ 23%
Marke 3 | 22%
Marke 4 - 18%

Marke 5 - 13%

Marke 6 [ 13%

Marke 7 - 13%

Marke 8 [ 12%

Marke 9 [ 12%

Marke10 [ 1%

n=666

Marke 1 _ 31%
Marke 2 [ 24%
Marke 3 [ 21%
Marke 4 _ 20%
Marke 5 _ 19%
Marke 6 [ 18%
Marke 7 - 14%
Marke 8 [ 12%
Marke9 [ 1%

Marke 10 [l 8%

@ Im Folgenden wird ein Warensegment eingeblendet. Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Segment kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

SEGMENT BIER
MARKENBEKANNTHEIT - TOP 10 MITTELDEUTSCHLAND

n=3.316
Marke 1 RN 81%
Marke 2 |WAYA 80%
Marke 3 |W¥¥5 79%
Marke 4 [HEHA 73%
Marke 5 YA 62%
Marke 6 |[REVA 61%
Marke 7 VA 61%

Marke 6%
Marke 7% engestitzte Markenbekanrieit

Marke 10 12% gestiitzte Markenbekanntheit .

Im Folgenden wird ein Warensegment eingeblendet. Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Segment kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)/
=.° ,Sie sehennuneinige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENBEKANNTHEIT - TOP 10 MITTELDEUTSCHLAND

n=3.316
Markenname [VA7) [ZELLBEREICH] [ZELLBEREICH]
Markenname [i|7A=HE=1S =@ [ZELLBEREICH]
Markenname [l =/SE=I=5=(0f5]] [ZELLBEREICH]
Markenname 4= V8IS (5] [ZELLBEREICH]
Markenname 4:FAsI=R=S(ofg] [ZELLBEREICH]
Markenname 4=F8===(ofg] [ZELLBEREICH]
Markenname 4::F4s=S(of5] [ZELLBEREICH]

Markenname Z=CAERIEON [ZELLBEREICH]U”gesthte Markenbekanntheit (1. Nennung) .
Markenname ZZCASI=SI={[oIa] [ZELLBEREICH] ungestiitzte Markenbekanntheit [

Markenname Z=EA:l=3l= [ZELLBEREICH] gestitzte Markenbekanntheit [l

Im Folgenden wird ein Warensegment eingeblendet. Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Segment kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)/
=." ,Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENBEKANNTHEIT - BUNDESLANDER

ungestitzte Markenbekanntheit .
65% 63% 60% 58% 55% 53%

50%  48%  45% 9 o
5 I I I l l . . .43/0 EEEESE =

Mittel- Sachsen- Baden- Branden- Mecklen- ;o der  Nordrhein oy cinland Schleswi
deutsch-| Sachsen Thiringen|Wiirttem- Bayern Berlin Bremen Hamburg Hessen burg-Vor- Saarland .g
land Anhalt berg burg sachsen -Pfalz -Holstein

pommern Westfalen
. . . . . 8 20%
o 25%
45% °
65%

%  50%
, ~ e5%  60% 9%
75% 0%

g5, 0% %% w

gestutzte Markenbekanntheit .

n=999 n=210 n=210 n=210 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80

£ ) Im Folgenden wird ein Warensegment eingeblendet. Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Segment kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)/
=." ,Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME

UNGESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT - MITTELDEUTSCHLAND

Sachsen-
Anhalt
n=856

65%

’ Thiiringen
n=872

45%

* Sachsen
n=1.342

25%

keine Nennung |:|
Uber 0 bis unter 10%
10 bis unter 20%

20 bis unter 30% .

30 bisunter 40% .

40 bis unter 50% .

50 bis unter 60% .

60 bis unter 70% .

70 bis unter 80% .

80% und mehr .

@ Im Folgenden wird ein Warensegment eingeblendet. Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Segment kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT - MITTELDEUTSCHLAND

Sachsen-
Anhalt Sachsen
n=856 n=1.342

65% 25%

’ Thiiringen
n=872

45%

keine Nennung |:|
Uber 0 bis unter 10%
10 bis unter 20%

20 bis unter 30% .

30 bisunter 40% .

40 bis unter 50% .

50 bis unter 60% .

60 bis unter 70% .

70 bis unter 80% .

80% und mehr .

@ ,Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT - ALTER UND GESCHLECHT

18 bis 29-Jahrige 30 bis 39-Jahrige 40 bis 49-Jahrige 50 bis 59-Jahrige 60 bis 69-Jahrige
n=248 n=248 n=248 n=248 Mittel-
deutschland
o
‘ 95% 25% 25% 25% 25%
weibl.
n=248 n=248 n=248 n=248 n=248

@ ,Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.

Mitteldeutsche Markenstudie 2020 | Seite 10 iMK A MDRMEDIA



MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT - EINKOMMEN UND WOHNSITUATION

Einkommen® P
in Relation zur HaushaltsgroBe Wohnsituation

) Ein-Personen-
genr_';‘gg 33% Haushalt 33%
= n=797

Mittel-

| 2—PeHrsonr(]an|— deutschland
mitte o aushalt o
n=970 33% ohne Kinder 35%

n=970

Familien
(Kinderim o
Haushalt) 25%
n=896

@ ,Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufmannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich. *Einkommensklassifizierung s. Anhang
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF

n=3.316 "‘

Markenname YA 99% 24%
Markenname [WAYA 80% 17%
Markenname |W¥¥A 79% 12%
Markenname [REVA 73% 15%
Markenname [RKEVA 62% 14%
Markenname [REVA 61% 18% estiitzte
Markenname [EERR 61% 1% Markenbekannthei

Markenkauf .

Markenname 61% 10%
L/
Markenname 47% 4% (@ ConversionRate:

Verhaltnis von Markenkauf
Markenname 12% 7% zu Markenbekanntheit

,Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)/
=" ,Welcheder lhnen bekannten Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen gekauft?’(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
CONVERSION RATE -MITTELDEUTSCHLAND

Sachsen-
Anhalt
n=856

65%

Sachsen
n=1.342

25%

keine Nennung |:|
Uber 0 bis unter 10%
10 bis unter 20%
20 bis unter 30%
30 bis unter 40%
40 bis unter 50%

H
H
H
50 bis unter 60% .
H
H
H

Thiiringen
n=872

45%

60 bis unter 70%
70 bisunter 80%
80% und mehr

,Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)
=" ,Welcheder lhnen bekannten Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen gekauft?’(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufménnischen Rundens; Rundungsdifferenzen mdglich. Conversion Rate: Verhéltnis von Markenkauf zu gestiitzter Markenbekanntheit
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENKAUF - MITTELDEUTSCHLAND

Sachsen-
Anhalt
n=856

65%

’ Thiiringen
n=872

45%

* Sachsen
n=1.342

25%

keine Nennung |:|
Uber 0 bis unter 10%
10 bis unter 20%

20 bis unter 30% .

30 bisunter 40% .

40 bis unter 50% .

50 bis unter 60% .

60 bis unter 70% .

70 bis unter 80% .

80% und mehr .

@ Welche der Ihnen bekannten Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen gekauft?’(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME

MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF - BUNDESLANDER

Sachsen
n=1.598

Markenname 85%
Markenname 81%
Markenname 80%
Markenname 80%

Markenname 40%
Markenname 38%
Markenname |38 37%
Markenname 31%
Markennamen 21%
Markennamel N%

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.

Mitteldeutsche Markenstudie 2020 | Seite 15

Sachsen-Anhalt
n=856

Markenname 85%
Markenname 81%
Markenname 80%
Markenname 80%
Markenname 40%
Markenname 38%
Markenname 37%
Markenname [§&§2 31%
Markenname n 21%

Markenname I "%

Thiiringen
n=862

Markenname 85%
Markenname 81%
Markenname 80%
Markenname 80%

Markenname 40%
Markenname 38%
Markenname 37%
Markenname 31%

P Eest[]tzte
Markenname n 21% Markenbekanntheit
Markenname I n% Markenkauf .

iMKK P MDRMEDIA



MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENBEKANNTHEIT - BUNDESLANDER

ungestitzte Markenbekanntheit .
65% 63% 60% 58% 55% 53%

50%  48%  45% 9 o
5 I I I l l . . .43/0 EEEESE =

Mittel- Sachsen- Baden- Branden- Mecklen- ;o der  Nordrhein oy cinland Schleswi
deutsch-| Sachsen Thiringen|Wiirttem- Bayern Berlin Bremen Hamburg Hessen burg-Vor- Saarland .g
land Anhalt berg burg sachsen -Pfalz -Holstein

pommern Westfalen
. . . . . 8 20%
o 25%
45% °
65%

%  50%
, ~ e5%  60% 9%
75% 0%

g5, 0% %% w

gestutzte Markenbekanntheit .

n=999 n=210 n=210 n=210 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80

£ ) Im Folgenden wird ein Warensegment eingeblendet. Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Segment kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)/
=." ,Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENKAUF - BUNDESLANDER

gestutzte Markenbekanntheit .
65% 63% 60% 58% 55% 53% 50% 48%

45% 9 o, o
= I I I l . . .43/0 = 5 = = = =

Mittel- Sachsen- Baden- Branden- Mecklen- ;o der  Nordrhein oy cinland Schleswi
deutsch-| Sachsen Thiringen|Wiirttem- Bayern Berlin Bremen Hamburg Hessen burg-Vor- Saarland .g
land Anhalt berg burg sachsen -Pfalz -Holstein

65%

pommern Westfalen

o  40%
o  50%  45%
o  55%
7% 0% %% 60/0
o 8% | 80% ’
95%  90%

Markenkauf .

n=999 n=210 n=210 n=210 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80 n=80

£ ) Im Folgenden wird ein Warensegment eingeblendet. Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Segment kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)/
=." ,Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MITTELDEUTSCHE
"MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF - ALTER UND GESCHLECHT

18 bis 29-Jahrige

30 bis 49-Jahrige

50 bis 69-Jahrige

,. n=555 .< n=555 : n=555 .‘ n=555 ,. n=555 .‘ n=555
Marke | [[EESII—c, [N, v [pee———
Marke 2 P 7'%:% P 7%:/;% P 7%%%
Marke 3 _ 7732’/0; _ 7734"/; _ 773420/

6 o o o o H

Mittel-

Marke & B 72% 72% 72%

8 72% 8 72% 72% deutschland
Marke 5 PWB"?% PWS‘?% PWQ’?%

70% 70% 70% ® o

Marke 6 ﬂ 72% ﬂ 72% m 72%

b hd

52% l_ 52% I_ 52% B
Marke 7 49% 49% 49% mannl. weibl.
28% 28% 28%
F=, o, > oz W
o o 9 o 3 o bekanntheit
12% 79% 12% 79% 12% 79%
Marke 9 B2 84% 14°/Z 84% u.% 84% Markenkauf [l M

Mitteldeutsche Markenstudie 2

Sortierung: absteigend nach gestitzter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland. Mehrfachnennungen méglich. Anwendung des Kaufmannischen Rundens; Rundungsdifferenzen maoglich.
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MITTELDEUTSCHE
"MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF - ALTER UND GESCHLECHT

18 bis 29-Jahrige

30 bis 49-Jahrige

50 bis 69-Jahrige

,. n=555 .< n=555 : n=555 .‘ n=555 ,. n=555 .‘ n=555
Markenname [EFISSSS—" s EIVEESSSS s, WP s

Marke 2 [EEFARSS— 7T BEA— T IA— 7T
Marke 3 EEESS— 737 IR — T B — T

B 74% 6 74% 74% S

achsen
Marke 4 [%% 72% 23 72% 72%
Marke 5 IS 507 T 5o P L B0%
70% 70% 70% . .

Marke 6 IFZZPSS— 0% R — 10 I — 10

b hd

52% l_ 52% I_ 52% B
Marke 7 49% 49% 49% mannl. weibl.
28% 28% 28%
F=, o, > oz W
o o 9 o 3 o bekanntheit
12% 79% 12% 79% 12% 79%
Marke 9 B2 84% 14°/Z 84% u.% 84% Markenkauf [l M
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Sortierung: absteigend nach gestitzter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland. Mehrfachnennungen méglich. Anwendung des Kaufmannischen Rundens; Rundungsdifferenzen maoglich.
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MITTELDEUTSCHE
"MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF - ALTER UND GESCHLECHT

18 bis 29-Jahrige

30 bis 49-Jahrige

50 bis 69-Jahrige

,. n=555 .< n=555 : n=555 .‘ n=555 ,. n=555 .‘ n=555
Markenname P ng?% P 83;/?% P 8360/3/0

Marke 2 P 7'%:% P 7%:/;% P 7%:/;%
Marke 3 _ 3% _ 3% _ 73%

: 4% : 4% 4% S

achsen-
Marke & 2;% ;gz, gz% ;%:f ;%://o Anhalt
Marke 5 PWB"?% PWS‘?% ng?%
70% 70% 70% ® o

Marke 6 IZZS—" 707, R — 70 T — 70

b hd

52% l_ 52% I_ 52% B
Marke 7 49% 49% 49% mannl. weibl.
28% 28% 28%
F=, o, > oz W
o o 9 o 3 o bekanntheit
12% 79% 12% 79% 12% 79%
Marke 9 B2 84% 14°/Z 84% u.% 84% Markenkauf [l M
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Sortierung: absteigend nach gestitzter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland. Mehrfachnennungen méglich. Anwendung des Kaufmannischen Rundens; Rundungsdifferenzen maoglich.
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MITTELDEUTSCHE
"MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF - ALTER UND GESCHLECHT

18 bis 29-Jahrige

30 bis 49-Jahrige

50 bis 69-Jahrige

,. n=555 .< n=555 : n=555 .‘ n=555 ,. n=555 .‘ n=555
Markenname P 83;’/31) P 83;/?% P 836%;/°

Marke 2 P 7'%:% P 7;:/;% P 7'%;/;%
Marke 3 _ 3% _ 3% _ 73%

g 4% : 4% 74% Thiiri

uringen
Marke 4 ¥ 7% 124 7% 7% g
Marke 5 PWB"?% PWS"?% PWQ’?%
70% 70% 70% ® O

Marke 6 IZZS—" 707, EETT— 70 T — 70

b hd

52% l_ 52% I_ 52% B
Marke 7 49% 49% 49% mannl. weibl.
28% 28% 28%
F=, o, > oz W
o o 9 o 3 o bekanntheit
12% 79% 12% 79% 12% 79%
Marke 9 B2 84% 14°/Z 84% u.% 84% Markenkauf [l M
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Sortierung: absteigend nach gestitzter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland. Mehrfachnennungen méglich. Anwendung des Kaufmannischen Rundens; Rundungsdifferenzen maoglich.
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MITTELDEUTSCHE
"MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF - BUNDESLAND UND GESCHLECHT

Sachsen Sachsen-Anhalt Thiiringen
n=1.598 n=856 n=862
,. n=555 .< n=555 : n=555 .‘ n=555 ,. n=555 .‘ n=555
84% P 84% P 84%
Markenname P 865 ; 065 e
7% 7% 7%
Marke 2 IE 80% Iﬁi 80% E 80%
73% 73% 73%
Marke 3 E_: 4% !: 4% E 4%
12% 72% 12% 72% 12% 72%
Marke 4 [ 72% E 72% E 72%
80% 80% 80%
Marke 5 P??% b Pﬂ% Pﬂ%
70% 70% 70% ® O
Marke 6 P 0% P 0% P 0%

52% l_ 52% I_ 52%
Marke 7 49% 49% 49% mannl. weibl
28% 28% 28%
P, . e .
o o 9 o 3 o bekanntheit
12% 79% 12% 79% 129 79%
Marke 9 B2 84% 14°/Z 84% u.% 84% Markenkauf [l M
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Sortierung: absteigend nach gestitzter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland. Mehrfachnennungen méglich. Anwendung des Kaufmannischen Rundens; Rundungsdifferenzen maoglich.
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MITTELDEUTSCHE
"MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF - BUNDESLAND UND ALTER

Sachsen Sachsen-Anhalt Thiiringen
n=1.598 n=856 n=862
18-29 Jahre  30-49 Jahre 50-69 Jahre 18-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre 18-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre
(n=XXX) (n=XXX) (n=XXX) (n=XXX) (n=XXX) (n=XXX) (n=XXX) (n=XXX) (n=XXX)
21% 4% 21% 4% 21% 4%
Markenname 12% 8%, 12% Bad, 2% Baa,
A 86% % 86% A 86%
14% 77% 14% 7% 14% %
Marke 2 W[, 80% 109 80% 109 80%
04 80% 09 80% 09 80%

l_. 3% I_ 13% I_. 3%
o) 14% 5 74% 6 14%
Marke 3 6 74% 6 74% 5 T4%
. 80% A 80% A 80% .
Marke 5 ﬂ,. % ﬂ,. % ﬁ,. % gestutzte Marken-

Marken-
22% 70% ﬂ_ 70% 22% 70% bekanntheit kauf
11% 72% 72% 1% 72%
Marke 6 A 72% A 72% 2 72%
A 52% A 52% A 52% -
Marke? B 4 | | i 18-29 Jahre [ [ |
S— 28 rﬂ—17 28% rH 28% 30-49 Jahre ]
Marke 8 7% 7% 7%
12%) 79% 127 79% 12% 79%
Marke 9 [ nr B o B d%  50-69Janre [

Sortierung: absteigend nach gestitzter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland. Mehrfachnennungen méglich. Anwendung des Kaufmannischen Rundens; Rundungsdifferenzen maoglich.
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF - WOHNSITUATION

@® Ein-Personen- ® ® 2-Personen-Haushalt @ @, Familien
P Haushalt p 9 ohneKinder » % (Kinder im Haushalt)
n=856 n=856 n=862

Markenname 85%

Marke 2 81%
Marke 3 [ s0% Marke 3 80%
Markeln 80% Marke 4 80%

Marke 5 WA 40% Marke 5 WA 40% Marke5 WA 40%

Markenname 85%
Marke 2 81%

Marke 3 80%

Marke 4 80% Mittel-
deutschland

Markenname 85%
Marke 2 81%

Marke 6 38%
Marke 7 37%
Marke 8 31%
Marke 9 [lE 21%
Marke 10 [l 1%

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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Marke 6 38%
Marke 7 37%
Marke 8 31%
Marke 9 [E 21%
Marke 10 | 11%

Marke 6 38%
Marke 7 37%
Marke 8 31%
Marke 9 B 21%
Marke 10 | 11%

estutzte

Markenbeganntheit

Markenkauf .




MITTELDEUTSCHE
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MARKENNAME

MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF - EINKOMMEN

_ hiedriges
= Einkommen
n=856

Markenname 85%

Marke 2 81%
Marke 3 80%
Marke 4 80%

Marke 5 40%
Marke 6 38%
Marke 7 37%
Marke 8 31%
Marke 9 [EE 21%
Marke 10 ] 11%

= mittleres
== Einkommen
T n=856

Markenname 85%

Marke 2 81%
Marke 3 80%
Marke 4 80%

Marke 5 40%
Marke 6 38%
Marke 7 37%
Marke 8 31%
Marke9 [ 21%
Marke 10 ] 1%

Anwendung des Kaufmannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.* Einkommensklassifikation s. Anhang
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== hohes
==— Einkommen
n=862

Markenname 85%
Marke 2 81%
Marke 3 80%
Marke &4 80%

Marke 5 WA 40%
Marke 6 38%
Marke 7 37%
Marke 8 31%
Marke9 [E 21%
Marke 10 ] 1%

Mittel-
deutschland

Eest[]tzte
Markenbekanntheit

Markenkauf .

iMKK P MDRMEDIA
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MARKENNAME
EINKAUFSMARKTE MARKENNAME-KENNER UND -KAUFER

Markenname-Kenner Markenname-Kaufer
n=2.425 n=2.425
ar | 14
LN 38% 44% LN
Kaufland Kaufland

M&HR 30% 31%

24% 21%

Platz 6 Netto(rot) 17%

Platz 6 REWE 16% 19% 19%

Platz7 Penny 9% Platz7 Penny 9%
Platz 8 real 5% _Platz8 real 8%
Platz9 Globus 4% 18% 15% Platz9 Marktkauf 3%
Platz 10 Norma 3% | Platz 10 Norma 2%

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MARKENNAME
KAUFGRUNDE - GESAMT

positive Erfahrungen/Vertrauen _ 57%
hohe Qualitst || NG -
Herkunft aus der Region _ 51%
glinstiger Preis _ 34%
Produkt oft in der Aktion | NG 24
bekannt aus der Werbung _ 20%
Empfehlungen anderer [ 15%

ansprechende Verpackung/PackungsgroBBe - 15%

gesunde Inhaltsstoffe/hohe Natirlichkeit [l 12% Mittel-
. . deutschland
Nachhaltigkeit von Produkten und Unternehmen - 12% nur Kaufer
n=1.951

@ LAus welchen der folgenden Griinden kaufen Sie diese Marke?”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MARKENNAME
KAUFGRUNDE - MARKEN

Marke1 Marke 2 Marke 3

(n=XXX) (n=XXX) (n=XXX)

positive Erfahrungen/Vertrauen _ 99% _ 99%_ 99%
hohe Qualitat | NG 63 B i [ AR
Herkunft aus der Region | NG 53 [ A [ KA
giinstiger Preis [ 21% I - I 5
Produkt oft in der Aktion [ 25% I ;7 B 19
bekannt aus der Werbung - 29% - 29% - 16%

Empfehlungen anderer - 13% - 15% - 16%
ansprechende Verpackung(-sgroBe) . 12% - 14% . 1%
gesunde Inhaltsstoffe/hohe Natiirlichkeit . N% . 1% . 8% Mittel-
- deutschland
Nachhaltigkeit von Produkten und Unternehmen - Nn% - 14% I 4%

@ LAus welchen der folgenden Griinden kaufen Sie diese Marke?”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MITTELDEUTSCHE
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MARKENNAME
KAUFGRUNDE - BUNDESLANDER

Sachsen Sachsen-Anhalt Thiiringen
n=1.598 n=856 n=862

positive Erfahrungen/Vertrauen _ 99% _ 99%_ 99%
hohe Qualitat | NG 3 I s I o
Herkunft aus der Region _ 53% _ 43% _ 66%
glinstiger Preis - 21% _ 43% _ 37%
Produkt oft in der Aktion [ 26% I ;- 19
bekannt aus der Werbung - 29% - 29% - 16%

Empfehlungen anderer - 13% - 15% - 16%
ansprechende Verpackung(-sgréBe) - 12% - 14% . 1%
gesunde Inhaltsstoffe/hohe Natiirlichkeit - "% . NnN% . 8%
Nachhaltigkeit von Produkten und Unternehmen . 1% - 14% I 4%

@ LAus welchen der folgenden Griinden kaufen Sie diese Marke?”(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MARKENNAME
MARKENTREUE - MITTELDEUTSCHLAND

Sachsen-
Anhalt
n=856

65%

’ Thiiringen
n=872

45%

* Sachsen
n=1.342

25%

keine Nennung |:|
Uber 0 bis unter 10%
10 bis unter 20%

20 bis unter 30% .

30 bisunter 40% .

40 bis unter 50% .

50 bis unter 60% .

60 bis unter 70% .

70 bis unter 80% .

80% und mehr .

@ Welche der folgenden Aussagen trifft auf Sie eher zu? - Wennich ein Produkt aus diesem Warensegment kaufe, dann immer oder meistens diese Marke.”

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MARKENNAME
MARKENSYMPATHIE - MITTELDEUTSCHLAND

Sachsen-
Anhalt
n=856

65%

’ Thiiringen
n=872

45%

* Sachsen
n=1.342

25%

keine Nennung |:|
Uber 0 bis unter 10%
10 bis unter 20%

20 bis unter 30% .

30 bisunter 40% .

40 bis unter 50% .

50 bis unter 60% .

60 bis unter 70% .

70 bis unter 80% .

80% und mehr .

@ Jnwieweit trifft die folgende Aussage auf die Ihnen bekannten Marken zu? - Diese Marke ist mir sympathisch.”

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MARKENNAME
MARKENSYMPATHIE - BUNDESLANDER

Markenname
Marke 2
Marke 3
Marke 4
Marke 5
Marke 6
Marke 7
Marke 8
Marke 9

Marke 10

@ Jnwieweit trifft die folgende Aussage auf die Ihnen bekannten Marken zu? - Diese Marke ist mir sympathisch.”

Mittel-
deutschland
n=1.598

I oo
I o

I s

I -3

I ;-

B 2

B s

| RRA

B

B

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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Sachsen
n=1.598

I oo
I s

I s

I

I ;7

B 29

B 5%

| W3

B

| R

Sachsen-Anhalt
n=856

I oo
I o
I s
I ;o

B s

I s

Il s

B

B s

I 4%

Thiiringen
n=862

I oo
I o0
I s
I ;o

B 9

I s

B s

B

B s»

| A

iIMK I MDRM



MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MARKENSYMPATHIE - ALTERSGRUPPEN

18 bis 29-Jahrige 30 bis 49-Jahrige 50 bis 69-Jahrige
(n=XXX) (n=XXX) (n=XXX)

Markenname | ENEEEEEEEENNNN oo I oo I oo
Marke 2 | 46% [ A I ;o
Marke 3 | 3% I ;- [ KA
Marke 4 | 23% [ NA B ;7 Mittel-
Marke5 | 37% I ;7 B o deutschland
Marke 6 [ 29% B 2o B s
Marke 7 | 15% B 5 B s
Marke 8 [ 14% | RA B
Marke9 [l 1% B B s»

Marke 10 [ 14% B | A

@ Jnwieweit trifft die folgende Aussage auf die Ihnen bekannten Marken zu? - Diese Marke ist mir sympathisch.”

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MARKENNAME

WERBEWAHRNEHMUNG - BUNDESLANDER

Markenname
Marke 2
Marke 3
Marke 4
Marke 5
Marke 6
Marke 7
Marke 8
Marke 9

Marke 10

Mittel-
deutschland
n=1.598

I oo
I o

I s

I -3

I ;-

B 2

B s

| RRA

B

B

Sachsen
n=1.598

I oo
I s

I -5

I -3

I ;-

B 2

B s

| RA

B

B -

Sachsen-Anhalt
n=856

I oo
I o
I s
I 5

B o

B s

I s

B

B s

I 4%

@ ,Bitte erinnern Sie sich: Von welchen der Ihnen bekannten Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort? “(Mehrfachnennung)

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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Thiiringen
n=862

I oo
I o0
I s
I ;o

B 9

B s

I s

B

B s»

| A

iIMK I MDRM
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MARKENNAME
MEDIENNUTZUNG

Fernsehen (auch Mediathek) 89%

Allgemeine Internetnutzung(z. B. Nutzung von
Suchmaschinen, E-Mails schreiben)

Radio

Messenger-Apps (z. B. WhatsApp, Threema, Skype,
SMS)

Social Media (z. B. Facebook, Instagram, Snapchat,
TikTok,...)

Streaming-Anbieter (z. B. Spotify, Amazon Music,
SoundCloud, Netflix, Sky, DAZN)

Mittel-
deutschland

Zeitung (print und digital)
@ Mitteldeutschland

Zeitschriften (print und digital) 15% n=1.037
Handelsprospekte und -beilagen in Tageszeitungen 13% A Liggner Marke

@ .Wie haufig nutzen Sie die folgenden Medien - ganz gleich ob beruflich oder privat?”

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE

MARKENNAME
MEDIENNUTZUNG

Fernsehen (auch Mediathek) 89%

Allgemeine Internetnutzung(z. B. Nutzung von
Suchmaschinen, E-Mails schreiben)

Radio

Messenger-Apps (z. B. WhatsApp, Threema, Skype,
SMS)

Social Media (z. B. Facebook, Instagram, Snapchat, Mittel-
TikTok,...) deutschland

Streaming-Anbieter (z. B. Spotify, Amazon Music,
SoundCloud, Netflix, Sky, DAZN)
Zeitung (print und digital)

@ Kenner

Zeitschriften (print und digital) 15% n=1.037
Handelsprospekte und -beilagen in Tageszeitungen 13% ad r}f:;l;fer

@ .Wie haufig nutzen Sie die folgenden Medien - ganz gleich ob beruflich oder privat?”

Anwendung des Kaufméannischen Rundens; Rundungsdifferenzen méglich.
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EINKOMMENSKLASSIFIZIERUNG

KLASSIFIKATION HAUSHALTSGROBE HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN (MONATLICH)
1Personen-Haushalt <1.000 €

2 Personen-Haushalt <1500 €

geringes Einkommen 3 Personen-Haushalt <2.000€
4 Personen-Haushalt <2.500 €

5 und mehr Personen-Haushalt <3.000 €

1Personen-Haushalt 1.000 € bis 2.000 €

2 Personen-Haushalt 1.500 € bis 2.500 €

mittleres Einkommen 3 Personen-Haushalt 2.000 € bis 3.000 €
4 Personen-Haushalt 2.500 € bis 3.500 €

5 und mehr Personen-Haushalt 3.000 € bis 4.000 €

1Personen-Haushalt >2.000 €

2 Personen-Haushalt >2.500 €

hohes Einkommen 3 Personen-Haushalt >3.000 €
4 Personen-Haushalt >3.500 €

5 und mehr Personen-Haushalt >4.000 €
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NUTZUNGSRECHTE

Alle Rechte an der MITTELDEUTSCHE MARKENSTUDIE liegen bei der MDR Media GmbH und dem IMK Institut fir angewandte
Marketing- und Kommunikationsforschung GmbH. Abbildungen und Texte durfen - auch auszugsweise - nur nach ausdrtcklicher, also
schriftlicher, vorheriger Zustimmung und sodann nur unter Nennung der vollstandigen Quellenangabe zitiert, publiziert,
vervielfaltigt oder Ubersetzt werden. Die vorherige Zustimmung kann nur die MDR Media GmbH, Gothaer StraBe 36, 99094 Erfurt,
geben. Ansprechpartnerist Nicole Tuchard, Leiterin Kommunikation, E-Mail: marketing@mdrmedia.de. In diesem Fall wird um die
Zusendung eines Belegexemplars an die obige Anschrift gebeten. Die Studie und deren Inhalte dirfen nicht weiterverkauft oder
lizensiert werden. Logos und Marken durfen weder entfernt noch verandert werden. Im Falle der Zuwiderhandlung werden die in
Betracht kommenden Ersatz-, insbesondere Schadensersatzansprliche geltend gemacht.
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