
Markenauswertung 
Marke X

Marken-
logo
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Mitteldeutschland
n=5.000* 

Deutschland insgesamt
n=1.000*

METHODENSTECKBRIEF

* Reduzierte Fallzahl auf Ebene der Markenbewertung (Bekanntheit, Kauf, Treue, Sympathie, Kaufgründe, Werbeerinnerung und Nachhaltigkeit), da je Proband nur 8 der 12 Segmente beantwortet

FALLZAHL

ONLINE-BEFRAGUNG
durchgeführt unter Einsatz eines online-repräsentativen Panels | Befragung haushalt(mit-)führender Personen

BEFRAGUNGSZEITRAUM
April - Juni 2021

BEFRAGUNGSDAUER
durchschnittlich 23 Minuten

ONLINE-REPRÄSENTATIVITÄT
sichergestellt durch Quotenvorgaben (Bundesland, Geschlecht, Alter)

23



Mitteldeutsche Markenstudie 2021 | Seite 3

SCHWERPUNKTE DER MARKENBEURTEILUNG
METHODENSTECKBRIEF

GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT
„Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie 
bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“

MARKENKAUF
„Welche der Ihnen bekannten Marken haben Sie 
in den letzten 4 Wochen gekauft?“

UNGESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT
„Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Warensegment 
kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ 

CONVERSION RATE
Verhältnis  von Markenkauf zu gestützter 
Markenbekanntheit

MARKENSYMPATHIE
Inwieweit trifft die Aussage zu: „Diese Marke 
ist mir sympathisch.“

SEGMENTBEZOGENE NACHHALTIGKEITDEFINITION
„Mit Blick auf Klimaschutz und Nachhaltigkeit: Worauf achten 
Sie bei der Auswahl einer Marke im Warensegment besonders?“

MARKENTREUE
Zustimmung zu „Wenn ich ein Produkt aus diesem Waren-
segment kaufe, dann immer oder meistens diese Marke.“
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MDM21 - ALLGEMEINE CHARTS
ZUR STUDIE, ZUM EINKAUFSVERHALTEN USW.



MARKENCHARTS

MARKE X
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Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

n=658

16%

29%

20%

11%

8%

8%

8%

8%

7%

7%

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

2%

44%

22%

18%

17%

10%

9%

9%

8%

7%

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

n=3.342

„Im Folgenden wird ein Warensegment eingeblendet. Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Segment kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)?

UNGESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT – TOP 10

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

n=658

16%

29%

20%

11%

8%

8%

8%

8%

7%

7%

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

2%

44%

22%

18%

17%

10%

9%

9%

8%

7%

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

n=3.342

„Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)?

GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT – TOP 10

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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UNGESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT – BUNDESLÄNDER

Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken der relevanten mitteldeutschen Marken im Segment; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

15,0%

3,6%

3,8%

0,1%

0,4%

6,8%

0,4%

3,9%

0,3%

0,0%

11,1%

11,6%

5,5%

0,0%

2,7%

0,6%

0,7%

0,2%

0,2%

0,0%

Sachsen Sachsen-Anhalt Thüringen

22,5%

3,3%

11,0%

0,1%

0,6%

0,8%

5,6%

0,3%

1,7%

0,3%

16,0%

5,6%

6,2%

0,1%

1,0%

3,6%

1,9%

2,0%

0,6%

0,1%

Mittel-
deutschland
n=3.323 n=1.575 n=860 n=888

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

2021 Veränderung zum Vorjahr? „Im Folgenden wird ein Warensegment eingeblendet. Bitte notieren Sie, welche Marken 
Sie aus diesem Segment kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)

Markenlogo

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Fiktive Zahlen
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GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT – BUNDESLÄNDER

Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

15,0%

3,6%

3,8%

0,1%

0,4%

6,8%

0,4%

3,9%

0,3%

0,0%

11,1%

11,6%

5,5%

0,0%

2,7%

0,6%

0,7%

0,2%

0,2%

0,0%

Sachsen Sachsen-Anhalt Thüringen

22,5%

3,3%

11,0%

0,1%

0,6%

0,8%

5,6%

0,3%

1,7%

0,3%

16,0%

5,6%

6,2%

0,1%

1,0%

3,6%

1,9%

2,0%

0,6%

0,1%

Mittel-
deutschland
n=3.323 n=1.575 n=860 n=888

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

2021 Veränderung zum Vorjahr? „Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, 
die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)

Markenlogo

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Fiktive Zahlen
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Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

16%

8%

5%

5%

7%

8%

5%

5%

2%

2%

78%

65%

55%

46%

40%

37%

37%

32%

19%

19%

n=3.342

„Im Folgenden wird ein Warensegment eingeblendet. Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Segment kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung) /
„Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)?

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

ungestützte Markenbekanntheit

gestützte Markenbekanntheit

MARKENBEKANNTHEIT – TOP 10 MITTELDEUTSCHLAND

Markenlogo

ungestützte 
Markenbekanntheit 

(1. Nennung)

+6%

+9%

-5%

-7%

-5%

-5%

+10%

+9%

+1%

-9%

Mittel-
deutschland

Fiktive Zahlen
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15%

4%

4%

0%

0%

7%

0%

4%

0%

0%

11%

12%

6%

0%

3%

1%

1%

0%

0%

0%

16%

6%

6%

0%

1%

4%

2%

2%

1%

0%

GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT – ALTERSGRUPPEN

Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

30 bis 49-Jährige 50 bis 69-Jährige18 bis 29-Jährige
n=3.323 n=1.575 n=860

Markenlogo

? „Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

2021

Veränderung 
zum Vorjahr

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Fiktive Zahlen
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GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT – ALTERSGRUPPEN

Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

18 – 29 Jahre

30 – 39 Jahre

40 – 49 Jahre

50 – 59 Jahre

60 – 69 Jahre

15%

4%

4%

0%

0%

11%

12%

6%

0%

3%

Sachsen Sachsen-Anhalt Thüringen

23%

3%

11%

0%

1%

16%

6%

6%

0%

1%

Mittel-
deutschland
n=3.323 n=1.575 n=860 n=888

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

2021 Veränderung zum Vorjahr?

Markenlogo

„Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, 
wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)

Fiktive Zahlen
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GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT – ALTER UND GESCHLECHT

Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

„Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)?

71%

79%

n=286

18 bis 29-Jährige 30 bis 39-Jährige 40 bis 49-Jährige 50 bis 59-Jährige 60 bis 69-Jährige

n=267

Mittel-
deutschland

männl.

weibl.

72%

83%

73%

83%

77%

81%

78%

79%

n=328

n=307

n=331

n=302

n=392

n=397

n=356

n=376

2021

Vorjahr95%

25%

95%

25%

95%

25%

95%

25%

95%

25%

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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Ein-Personen-
Haushalt

2-Personen-
Haushalt

ohne Kinder

Familien
(Kinder im 
Haushalt)

gering

mittel

hoch

n=988

n=1.123

n=931

GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT – EINKOMMEN UND WOHNSITUATION

Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich. *Einkommensklassifizierung s. Anhang

76%

79%

80%

Einkommen*

in Relation zur Haushaltsgröße
Wohnsituation

„Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)?

74%

80%

82%

Mittel-
deutschland

n=948

n=1.229

n=863

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF

Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

19%

11%

6%

8%

6%

12%

8%

5%

8%

3%

78%

65%

55%

46%

40%

37%

37%

32%

19%

19%

n=3.342

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

24%

17%

11%

17%

15%

31%

22%

16%

43%

16%

gestützte 
Markenbekanntheit

Markenkauf

„Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung) /
„Welche der Ihnen bekannten Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen gekauft?“ (Mehrfachnennung)?

Mittel-
deutschland

(+24 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

Conversion Rate:
Verhältnis von Markenkauf
zu Markenbekanntheit
(Veränderung zum Vorjahr)

Markenlogo

Relativer Anstieg 
Conversion Rate zu Vorjahr

Markenname:
12,0%

Fiktive Zahlen
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MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF – BUNDESLÄNDER

Sachsen Sachsen-Anhalt Thüringen

27%

15%

8%

11%

11%

2%

2%

10%

0%

1%

95%

73%

71%

60%

65%

21%

24%

58%

10%

6%

9%

9%

7%

2%

1%

3%

25%

1%

8%

1%

95%

59%

54%

21%

18%

21%

77%

9%

41%

6%

12%

6%

2%

8%

2%

39%

3%

1%

1%

9%

95%

56%

26%

44%

18%

86%

21%

6%

14%

56%

n=1.619 n=876 n=847

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

Markenkauf Markenkauf: 
Veränderung zum Vorjahr

gestützte 
Markenbekanntheit

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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MARKENKAUF – BUNDESLÄNDER

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

15,0%

3,6%

3,8%

0,1%

0,4%

6,8%

0,4%

3,9%

0,3%

0,0%

11,1%

11,6%

5,5%

0,0%

2,7%

0,6%

0,7%

0,2%

0,2%

0,0%

Sachsen Sachsen-Anhalt Thüringen

22,5%

3,3%

11,0%

0,1%

0,6%

0,8%

5,6%

0,3%

1,7%

0,3%

16,0%

5,6%

6,2%

0,1%

1,0%

3,6%

1,9%

2,0%

0,6%

0,1%

Mittel-
deutschland
n=3.323 n=1.575 n=860 n=888

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

2021 Veränderung zum Vorjahr? „Welche der Ihnen bekannten Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen gekauft?“ (Mehrfachnennung)

Markenlogo

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Relativer Anstieg zu Vorjahr
Markenname:

12,0%

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kennen; Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

Fiktive Zahlen
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MARKENBEKANNTHEIT – BUNDESLÄNDER

Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

Mittel-
deutsch-

land
Sachsen Sachsen-

Anhalt Thüringen
Baden-

Württem-
berg

Bayern Berlin Branden-
burg Bremen Hamburg Hessen

Mecklen-
burg-Vor-
pommern

Nieder-
sachsen

Nord-
rhein-

Westfalen

Rheinland-
Pfalz Saarland Schleswig-

Holstein

16%
25%

6% 7% 0% 0% 0% 0%
15%

0% 0% 0% 1% 0% 3% 0% 0%

78%
87%

64%
72%

24% 29%

63%

85%

27%
14%

22% 22% 22% 20% 15% 19% 22%

ungestützte Markenbekanntheit

gestützte Markenbekanntheit

„Im Folgenden wird ein Warensegment eingeblendet. Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Segment kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung) /
„Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)?

n=3.342 n=1.619 n=876 n=847 n=84 n=103 n=28 n=20 n=6 n=15 n=48 n=13 n=64 n=150 n=34 n=8 n=21

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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MARKENKAUF – BUNDESLÄNDER

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kennen; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

78%
87%

64%
72%

24% 29%

63%

85%

27%
14%

22% 22% 22% 20% 15% 19% 22%

19%
27%

9% 12% 12% 10%
18%

38%

13% 14%
5% 5% 5% 8%

0% 0% 0%

Markenkauf

?

n=3.342 n=1.619 n=876 n=847 n=84 n=103 n=28 n=20 n=6 n=15 n=48 n=13 n=64 n=150 n=34 n=8 n=21

gestützte Markenbekanntheit

Mittel-
deutsch-

land
Sachsen Sachsen-

Anhalt Thüringen
Baden-

Württem-
berg

Bayern Berlin Branden-
burg Bremen Hamburg Hessen

Mecklen-
burg-Vor-
pommern

Nieder-
sachsen

Nord-
rhein-

Westfalen

Rheinland-
Pfalz Saarland Schleswig-

Holstein

„Welche der Ihnen bekannten Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen gekauft?“ (Mehrfachnennung)

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF – ALTERSGRUPPEN

30 bis 49-Jährige 50 bis 69-Jährige18 bis 29-Jährige
n=3.323 n=1.575 n=860

Markenlogo

?

Conversion Rate:
Verhältnis von 
Markenkauf zu 
Markenbekanntheit
(Veränderung zum 
Vorjahr)

gestützte 
Marken-

bekanntheit
Markenkauf

19%

13%

14%

9%

2%

5%

3%

3%

1%

0%

95%

81%

80%

80%

40%

38%

37%

31%

21%

11%

19%

13%

14%

9%

2%

5%

3%

3%

1%

0%

95%

81%

80%

80%

40%

38%

37%

31%

21%

11%

19%

13%

14%

9%

2%

5%

3%

3%

1%

0%

95%

81%

80%

80%

40%

38%

37%

31%

21%

11%

„Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung) /
„Welche der Ihnen bekannten Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen gekauft?“ (Mehrfachnennung)

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

24%

17%

12%

15%

22%

18%

11%

10%

4%

7%

(+24 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

24%

17%

12%

15%

22%

18%

11%

10%

4%

7%

(+24 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

24%

17%

12%

15%

22%

18%

11%

10%

4%

7%

(+24 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

(+2 Pp.)

(-7 Pp.)

Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

Fiktive Zahlen
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MARKENKAUF – ALTERSGRUPPEN

18 – 29 Jahre

30 – 39 Jahre

40 – 49 Jahre

50 – 59 Jahre

60 – 69 Jahre

15%

4%

4%

0%

0%

11%

12%

6%

0%

3%

Sachsen Sachsen-Anhalt Thüringen

23%

3%

11%

0%

1%

16%

6%

6%

0%

1%

Mittel-
deutschland
n=3.323 n=1.575 n=860 n=888

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

2021 Veränderung zum Vorjahr?

Markenlogo

„Welche der Ihnen bekannten Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen gekauft?“ (Mehrfachnennung)

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kennen; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

Fiktive Zahlen
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UNGESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT IM 3ER PLZ-GEBIET

Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

Sachsen
Sachsen-
Anhalt

Thüringen

25%6%

7%

„Im Folgenden wird ein Warensegment eingeblendet. Bitte notieren Sie, welche Marken Sie aus diesem Segment kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)?

keine Nennung

über 0 bis unter 10%

10 bis unter 20%

20 bis unter 30%

30 bis unter 40%

40 bis unter 50%

50 bis unter 60%

60 bis unter 70%

70 bis unter 80%

80% und mehr

n=876 n=1.619

n=847

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT IM 3ER PLZ-GEBIET

Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

„Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)?

keine Nennung

über 0 bis unter 10%

10 bis unter 20%

20 bis unter 30%

30 bis unter 40%

40 bis unter 50%

50 bis unter 60%

60 bis unter 70%

70 bis unter 80%

80% und mehr

Sachsen
Sachsen-
Anhalt

Thüringen

87%64%

72%

n=876 n=1.619

n=847

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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MARKENKAUF IM 3ER PLZ-GEBIET

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kennen; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

keine Nennung

über 0 bis unter 10%

10 bis unter 20%

20 bis unter 30%

30 bis unter 40%

40 bis unter 50%

50 bis unter 60%

60 bis unter 70%

70 bis unter 80%

80% und mehr

„Welche der Ihnen bekannten Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen gekauft?“ (Mehrfachnennung)?

Sachsen
Sachsen-
Anhalt

Thüringen

27%9%

12%

n=876 n=1.619

n=847

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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CONVERSION RATE IM 3ER PLZ-GEBIET

Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich. Conversion Rate: Verhältnis von Markenkauf zu gestützter Markenbekanntheit

keine Nennung

über 0 bis unter 10%

10 bis unter 20%

20 bis unter 30%

30 bis unter 40%

40 bis unter 50%

50 bis unter 60%

60 bis unter 70%

70 bis unter 80%

80% und mehr

? „Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung)
„Welche der Ihnen bekannten Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen gekauft?“ (Mehrfachnennung)

Sachsen
Sachsen-
Anhalt

Thüringen

31%14%

17%

n=876 n=1.619

n=847

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF – BUNDESLAND UND ALTER

Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich

Markenname

Sachsen Sachsen-Anhalt ThüringenMittel-
deutschland
n=3.323 n=1.575 n=860 n=888

Markenlogo

21%

5%

12%

84%

50%

70%

21%

30%

12%

84%

50%

70%

21%

30%

12%

84%

50%

70%

21%

30%

12%

84%

50%

70%

? „Sie sehen nun einige Marken mit Logo eingeblendet. Kreuzen Sie bitte alle Marken an, die Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.“ (Mehrfachnennung) /
„Welche der Ihnen bekannten Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen gekauft?“ (Mehrfachnennung)

gestützte 
Marken-

bekanntheit
Marken-

kauf

18-29 Jahre

30-49 Jahre

50-69 Jahre

Fiktive Zahlen
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18 bis 29-Jährige 30 bis 49-Jährige 50 bis 69-Jährige

MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF – ALTER UND GESCHLECHT

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

23%
25%

16%
18%

6%
6%

11%
9%

7%
3%

12%
12%

8%
4%

7%
5%

3%
2%

71%
79%

60%
69%

39%
50%

36%
45%

26%
22%

29%
32%

25%
25%

25%
25%

12%
11%

13%
16%

7%
11%

7%
4%

7%
6%

7%
5%

10%
11%

10%
9%

6%
4%

2%
1%

77%
80%

62%
68%

64%
58%

47%
46%

53%
44%

38%
37%

40%
36%

36%
34%

22%
20%

19%
24%

13%
10%

6%
8%

9%
8%

8%
6%

13%
12%

9%
7%

6%
4%

5%
3%

72%
83%

63%
68%

48%
58%

46%
48%

36%
41%

38%
41%

38%
40%

30%
34%

22%
19%

männl. weibl.

n=748 n=773n=660 n=609n=286 n=267

Mittel-
deutschland

Markenlogo

Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

gestützte 
Marken-

bekanntheit
Markenkauf

Fiktive Zahlen
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18 bis 29-Jährige 30 bis 49-Jährige 50 bis 69-Jährige

Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

gestützte 
Marken-

bekanntheit
Markenkauf

männl. weibl.

Sachsen

n=358 n=365n=324 n=297n=145 n=130

31%
34%

21%
22%

8%
9%

16%
12%

10%
5%

2%
2%

3%
2%

10%
10%

0%
0%

81%
84%

69%
74%

60%
65%

51%
58%

45%
40%

13%
20%

42%
40%

42%
40%

4%
5%

19%
24%

10%
16%

8%
6%

10%
7%

13%
11%

1%
1%

1%
2%

12%
8%

0%
0%

87%
90%

70%
75%

76%
74%

58%
61%

75%
73%

20%
20%

23%
21%

66%
65%

10%
12%

31%
33%

16%
15%

8%
11%

12%
11%

13%
11%

3%
2%

2%
3%

10%
8%

1%
1%

84%
92%

71%
77%

62%
78%

60%
66%

60%
68%

27%
22%

28%
30%

53%
60%

12%
11%

MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF – ALTER UND GESCHLECHT

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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18 bis 29-Jährige 30 bis 49-Jährige 50 bis 69-Jährige

Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

männl. weibl.

Sachsen-
Anhalt

n=199 n=215n=169 n=147n=75 n=71

11%
9%

11%
15%

6%
7%

2%
1%

2%
1%

6%
3%

20%
12%

3%
0%

9%
4%

51%
74%

51%
64%

24%
47%

12%
23%

4%
5%

20%
9%

9%
15%

9%
15%

27%
24%

6%
10%

9%
6%

10%
4%

1%
2%

1%
1%

1%
1%

30%
27%

0%
0%

7%
5%

68%
64%

59%
62%

67%
57%

26%
19%

29%
18%

24%
17%

84%
79%

9%
5%

47%
41%

8%
13%

13%
7%

5%
10%

4%
2%

3%
1%

6%
7%

28%
19%

3%
2%

14%
8%

57%
71%

57%
61%

48%
57%

23%
20%

14%
18%

19%
29%

73%
74%

11%
12%

46%
42%

MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF – ALTER UND GESCHLECHT

Markenlogo

gestützte 
Marken-

bekanntheit
Markenkauf

Fiktive Zahlen
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18 bis 29-Jährige 30 bis 49-Jährige 50 bis 69-Jährige

Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

männl. weibl.

Thüringen

n=191 n=193n=166 n=165n=66 n=65

21%
22%

9%
15%

1%
1%

9%
12%

4%
0%

44%
41%

4%
1%

4%
0%

1%
2%

72%
74%

52%
63%

11%
22%

31%
41%

7%
3%

75%
83%

7%
6%

7%
6%

9%
10%

7%
10%

2%
7%

1%
2%

6%
8%

3%
0%

35%
41%

6%
1%

0%
1%

1%
0%

69%
78%

51%
59%

37%
27%

49%
47%

39%
16%

89%
93%

27%
15%

7%
7%

17%
11%

10%
18%

6%
5%

2%
2%

10%
8%

2%
1%

41%
36%

3%
3%

1%
1%

2%
1%

64%
78%

53%
58%

21%
24%

41%
42%

10%
12%

79%
86%

21%
29%

5%
6%

19%
13%

MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF – ALTER UND GESCHLECHT

Markenlogo

gestützte 
Marken-

bekanntheit
Markenkauf

Fiktive Zahlen
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Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke Markenkauf

männl. weibl.

Sachsen Sachsen-Anhalt Thüringen

n=423 n=423n=444 n=433n=827 n=792

26%
29%

14%
16%

8%
8%

12%
9%

13%
10%

2%
2%

2%
2%

11%
8%

1%
0%

85%
90%

70%
76%

68%
74%

58%
63%

64%
66%

21%
21%

57%
59%

57%
59%

10%
11%

10%
15%

5%
7%

1%
2%

8%
9%

3%
0%

38%
39%

5%
1%

1%
1%

2%
1%

68%
77%

52%
59%

27%
25%

43%
44%

23%
13%

83%
89%

22%
20%

6%
7%

16%
12%

8%
11%

11%
8%

7%
6%

2%
2%

2%
1%

4%
3%

28%
22%

2%
1%

10%
6%

61%
68%

57%
62%

52%
56%

22%
20%

19%
16%

22%
20%

76%
77%

10%
9%

43%
39%

n=1.619 n=876 n=847

gestützte 
Marken-

bekanntheit

MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF – BUNDESLAND UND GESCHLECHT

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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18-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre 18-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre 18-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

gestützte 
Marken-

bekanntheit
Marken-

kauf

18-29 Jahre

30-49 Jahre

50-69 Jahre

n=275 n=621 n=723 n=146 n=316 n=414 n=132 n=332 n=383

Sachsen Sachsen-Anhalt Thüringen
n=1.619 n=876 n=847

Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF – BUNDESLAND UND ALTER

Markenlogo

33%
32%
21%

21%
15%
13%

8%
10%
7%

14%
11%
8%

8%
12%
12%

2%
2%
1%

2%
2%
2%

10%
9%
10%

0%
1%
0%

83%
88%
89%

71%
74%

73%

62%
70%

75%

54%
63%

60%

43%
64%

74%

16%
25%

20%

19%
29%

22%

41%
56%

66%

5%
12%
11%

10%
10%
8%

13%
10%
7%

6%
7%
7%

2%
3%
2%

2%
2%
1%

4%
6%
1%

16%
24%
28%

2%
3%
0%

7%
11%
6%

62%
64%

66%

57%
59%

61%

35%
52%

62%

18%
21%
22%

5%
16%

23%

15%
24%

20%

70%
73%

82%

12%
11%

7%

26%
44%
44%

22%
14%
8%

12%
5%
4%

1%
2%
2%

10%
9%
7%

2%
2%
1%

42%
38%
38%

2%
3%
3%

2%
1%
0%

2%
2%
1%

73%
71%

74%

57%
55%
55%

16%
22%

32%

36%
42%

48%

5%
11%

27%

79%
83%

91%

12%
25%

21%

6%
6%
7%

10%
16%

14%

Fiktive Zahlen
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MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF – WOHNSITUATION

Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

2-Personen-Haushalt
ohne Kinder

Familien
(Kinder im Haushalt)

14%

9%

4%

6%

5%

10%

7%

5%

2%

2%

80%

60%

55%

43%

42%

32%

35%

32%

19%

14%

17%

11%

5%

7%

7%

9%

8%

5%

2%

2%

80%

69%

59%

49%

44%

39%

39%

34%

18%

19%

27%

14%

10%

10%

8%

15%

9%

6%

4%

4%

80%

66%

56%

46%

38%

41%

37%

32%

22%

23%

Mittel-
deutschland

Ein-Personen-
Haushalt

gestützte 
Markenbekanntheit

Markenkauf

n=948 n=1.229 n=863

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.* Einkommensklassifikation s. Anhang

19%

11%

5%

7%

5%

10%

7%

5%

3%

3%

76%

62%

52%

43%

33%

35%

33%

29%

19%

18%

18%

11%

6%

8%

7%

13%

7%

5%

2%

3%

79%

65%

56%

46%

43%

37%

34%

32%

18%

21%

21%

12%

8%

9%

7%

12%

12%

7%

3%

3%

80%

68%

62%

50%

47%

41%

45%

37%

22%

18%

Mittel-
deutschland

gestützte 
Markenbekanntheit

Markenkauf

mittleres
Einkommen*

hohes
Einkommen*

niedriges 
Einkommen*

n=988 n=1.123 n=931

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

Markenlogo

MARKENBEKANNTHEIT UND -KAUF – EINKOMMEN

Fiktive Zahlen
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Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

38% 38%

31% 29%

25% 25%

21% 23%

20% 20%

Platz 6 Aldi 17%

Platz 7 Penny 10%

Platz 8 Globus 5%

Platz 9 real 4%

Platz 10 Norma 3%

Platz 6 Aldi 17%

Platz 7 Penny 11%

Platz 8 Globus 5%

Platz 9 real 4%

Platz 10 Marktkauf 3%

Markenname-Käufer
n=629

Markenname-Kenner
n=2.592

EINKAUFSMÄRKTE MARKENNAME-KENNER UND -KÄUFER

Diejenigen, die die Marke kennen, gehen hier einkaufen: Diejenigen, die die Marke kaufen, gehen hier einkaufen:

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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Mittel-
deutschland

KAUFGRÜNDE – GESAMT

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kaufen; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

90%

48%

45%

33%

29%

17%

16%

15%

15%

13%

guter/besonderer Geschmack

positive Erfahrungen/Vertrauen

hohe Qualität

Herkunft aus der Region

günstiger Preis

gesunde Inhaltsstoffe/hohe Natürlichkeit

bekannt aus der Werbung

ansprechende Verpackung/Packungsgröße

Nachhaltigkeit von Produkten und Unternehmen

Produkt oft in der Aktion

nur Käufer

„Aus welchen der folgenden Gründen kaufen Sie diese Marke?“ (Mehrfachnennung)?

n=422

2021

Veränderung 
zum Vorjahr

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

Markenlogo

Markenlogo

Fiktive Zahlen
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Nur Befragte, die die jeweilige Marke kaufen; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

„Aus welchen der folgenden Gründen kaufen Sie diese Marke?“ (Mehrfachnennung)?

guter/besonderer Geschmack

positive Erfahrungen/Vertrauen

hohe Qualität

Herkunft aus der Region

günstiger Preis

gesunde Inhaltsstoffe/hohe Natürlichkeit

bekannt aus der Werbung

ansprechende Verpackung/Packungsgröße

Nachhaltigkeit von Produkten und Unternehmen

Produkt oft in der Aktion

90%

48%

45%

33%

29%

17%

16%

15%

15%

13%

90%

39%

58%

46%

28%

11%

17%

16%

16%

11%

90%

59%

58%

31%

33%

13%

15%

14%

10%

9%

Mittel-
deutschland

n=422 n=218 n=116

nur Käufer

KAUFGRÜNDE – MARKEN

Markenlogo

Markenlogo Markenlogo Markenlogo

Für alle Marken des Segments

Fiktive Zahlen
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KAUFGRÜNDE – BUNDESLÄNDER

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kaufen; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

„Aus welchen der folgenden Gründen kaufen Sie diese Marke?“ (Mehrfachnennung)?

90%

47%

51%

33%

29%

16%

19%

15%

15%

11%

90%

60%

33%

28%

25%

19%

11%

22%

13%

18%

90%

42%

21%

40%

31%

25%

8%

12%

20%

16%

Sachsen Sachsen-Anhalt Thüringen

guter/besonderer Geschmack

positive Erfahrungen/Vertrauen

hohe Qualität

Herkunft aus der Region

günstiger Preis

gesunde Inhaltsstoffe/hohe Natürlichkeit

bekannt aus der Werbung

ansprechende Verpackung/Packungsgröße

Nachhaltigkeit von Produkten und Unternehmen

Produkt oft in der Aktion

nur Käufer

2021 Veränderung zum Vorjahr

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

Markenlogo

n=308 n=60 n=54

Fiktive Zahlen
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PLATZHALTER FÜR TREPPCHEN MARKENSYMPATHIE AUS 
GESAMTBERICHT
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MARKENSYMPATHIE – BUNDESLÄNDER

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

90%

70%

53%

59%

58%

50%

44%

55%

44%

51%

90%

70%

53%

55%

60%

58%

65%

54%

61%

59%

90%

70%

50%

58%

47%

75%

45%

48%

55%

62%

90%

70%

53%

58%

57%

66%

55%

55%

56%

60%

„Inwieweit trifft die folgende Aussage auf die Ihnen bekannten Marken zu? - Diese Marke ist mir sympathisch.“?

Markenlogo

Sachsen Sachsen-Anhalt Thüringen
Mittel-
deutschland

n=1.598 n=856n=1.598

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

2021 Veränderung zum Vorjahr

n=862

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kennen. Angabe als Top-Box-Anteil (Note 1=„trifft voll zu“ + Note 2=„trifft zu“). Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des 
Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

Fiktive Zahlen
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MARKENSYMPATHIE – ALTERSGRUPPEN

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kennen. Angabe als Top-Box-Anteil (Note 1=„trifft voll zu“ + Note 2=„trifft zu“). Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des 
Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

90%

70%

53%

58%

55%

67%

51%

55%

57%

58%

90%

70%

54%

60%

59%

64%

59%

55%

56%

60%

90%

70%

47%

53%

50%

66%

56%

49%

47%

64%

18 bis 29-Jährige 30 bis 49-Jährige 50 bis 69-Jährige

„Inwieweit trifft die folgende Aussage auf die Ihnen bekannten Marken zu? - Diese Marke ist mir sympathisch.“?

Mittel-
deutschland

(n=XXX) (n=XXX) (n=XXX)

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

Markenlogo

2021 Veränderung zum Vorjahr

Fiktive Zahlen
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MARKENSYMPATHIE IM 3ER PLZ-GEBIET

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kennen. Angabe als Top-Box-Anteil (Note 1=„trifft voll zu“ + Note 2=„trifft zu“). Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

„Inwieweit trifft die folgende Aussage auf die Ihnen bekannten Marken zu? - Diese Marke ist mir sympathisch.“?

keine Nennung

über 0 bis unter 10%

10 bis unter 20%

20 bis unter 30%

30 bis unter 40%

40 bis unter 50%

50 bis unter 60%

60 bis unter 70%

70 bis unter 80%

80% und mehr

Sachsen
Sachsen-
Anhalt

Thüringen

66%53%

56%

n=564 n=1.414

n=614

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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PLATZHALTER FÜR TREPPCHEN MARKENTREUE AUS GESAMTBERICHT
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MARKENTREUE – BUNDESLÄNDER

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

90%

70%

53%

59%

58%

50%

44%

55%

44%

51%

90%

70%

53%

55%

60%

58%

65%

54%

61%

59%

90%

70%

50%

58%

47%

75%

45%

48%

55%

62%

90%

70%

53%

58%

57%

66%

55%

55%

56%

60%

?

Markenlogo

Sachsen Sachsen-Anhalt Thüringen
Mittel-
deutschland

n=1.598 n=856n=1.598

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

2021 Veränderung zum Vorjahr

n=862

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kaufen. Angabe als Top-Box-Anteil (Note 1=„trifft voll zu“ + Note 2=„trifft zu“). Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des 
Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

„Welche der folgenden Aussagen trifft auf Sie eher zu?  - Wenn ich ein Produkt aus diesem 
Warensegment kaufe, dann immer oder meistens diese Marke.“

Fiktive Zahlen
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MARKENTREUE – ALTERSGRUPPEN

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kennen. Angabe als Top-Box-Anteil (Note 1=„trifft voll zu“ + Note 2=„trifft zu“). Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des 
Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich; Pp=Prozentpunkte

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

90%

70%

53%

58%

55%

67%

51%

55%

57%

58%

90%

70%

54%

60%

59%

64%

59%

55%

56%

60%

90%

70%

47%

53%

50%

66%

56%

49%

47%

64%

18 bis 29-Jährige 30 bis 49-Jährige 50 bis 69-Jährige

?

Mittel-
deutschland

(n=XXX) (n=XXX) (n=XXX)

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

Markenlogo

2021 Veränderung zum Vorjahr
„Welche der folgenden Aussagen trifft auf Sie eher zu?  - Wenn ich ein Produkt aus diesem 
Warensegment kaufe, dann immer oder meistens diese Marke.“

Fiktive Zahlen
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MARKENTREUE IM 3ER PLZ-GEBIET

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kaufen; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

keine Nennung

über 0 bis unter 10%

10 bis unter 20%

20 bis unter 30%

30 bis unter 40%

40 bis unter 50%

50 bis unter 60%

60 bis unter 70%

70 bis unter 80%

80% und mehr

„Welche der folgenden Aussagen trifft auf Sie eher zu?  - Wenn ich ein Produkt aus diesem Warensegment kaufe, dann immer oder meistens diese Marke.“?

Sachsen
Sachsen-
Anhalt

Thüringen

48%60%

51%

n=80 n=443

n=106

Markenlogo
Fiktive Zahlen
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PLATZHALTER FÜR BERECHNUNG SIEGEL AUS GESAMTBERICHT
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PLATZHALTER FÜR GESAMTSIEGER MIT SIEGEL AUS GESAMTBERICHT
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Mittel-
deutschland

ANFORDERUNGEN NACHHALTIGKEIT - GESAMT

Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

90%

48%

45%

29%

17%

16%

15%

15%

13%

klimaneutrale Produktion

verwendete Rohstoffe aus der Region

umweltverträgliches Verpackungsmaterial

faire Produzentenpreise, gute soziale und ökologische  
Herstellungsbedingungen (fair trade)

ökologische Lebensmittelerzeugung (Bio)

Schutz des Tierwohls bei der Erzeugung

geringer Verarbeitungsgrad, weitestgehend naturbelassen

Produkt ist vegan oder vegetarisch

nichts davon

nur Segment

„Mit Blick auf Klimaschutz und Nachhaltigkeit: Worauf achten Sie bei der Auswahl einer Marke aus dem Warensegment besonders?“ (Mehrfachnennung)?

n=1.951

SEGMENT XXX

Fiktive Zahlen
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ANFORDERUNGEN NACHHALTIGKEIT – BUNDESLÄNDER

?

90%

47%

51%

33%

29%

16%

19%

15%

15%

11%

90%

60%

33%

28%

25%

19%

11%

22%

13%

18%

90%

42%

21%

40%

31%

25%

8%

12%

20%

16%

Sachsen
nur Segment

Sachsen-Anhalt
nur Segment

Thüringen
nur Segment

klimaneutrale Produktion

verwendete Rohstoffe aus der Region

umweltverträgliches Verpackungsmaterial

faire Produzentenpreise, gute soziale und 
ökologische  Herstellungsbedingungen (fair trade)

ökologische Lebensmittelerzeugung (Bio)

Schutz des Tierwohls bei der Erzeugung

geringer Verarbeitungsgrad, weitestgehend 
naturbelassen

Produkt ist vegan oder vegetarisch

nichts davon

n=308 n=60 n=54

Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

„Mit Blick auf Klimaschutz und Nachhaltigkeit: Worauf achten Sie bei der Auswahl einer Marke aus dem Warensegment besonders?“ (Mehrfachnennung)

SEGMENT XXX

Fiktive Zahlen
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WERBEWAHRNEHMUNG - BUNDESLÄNDER

Nur Befragte, die die jeweilige Marke kennen. Abbildung aller Marken bzw. Top-10-Marken im Segment nach gestützter Markenbekanntheit in Mitteldeutschland; Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

Markenname

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

andere Marke

„Bitte erinnern Sie sich: Von welchen der Ihnen bekannten Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehört? “ (Mehrfachnennung)?

n=1.619 n=876 n=847n=3.342

18%

8%

9%

6%

6%

1%

1%

7%

1%

0%

10%

6%

5%

2%

2%

3%

14%

1%

4%

1%

12%

4%

3%

7%

1%

18%

2%

1%

1%

6%

15%

7%

6%

5%

4%

6%

5%

4%

1%

2%

Markenlogo

Sachsen Sachsen-Anhalt Thüringen
Mittel-
deutschland

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

-9 Pp.

2021 Veränderung zum Vorjahr

Fiktive Zahlen
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PLATZHALTER MEDIENNUTZUNG AUS GESAMTBERICHT
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MEDIENNUTZUNG

Anwendung des Kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich.

„Wie häufig nutzen Sie die folgenden Medien - ganz gleich ob beruflich oder privat?“?

n=2.055

n=743

Kenner Marke

Käufer Marke

Mittel-
deutschland

Fernsehen (auch Mediathek)

Allgemeine Internetnutzung (z. B. Nutzung von 
Suchmaschinen, E-Mails schreiben)

Radio

Messenger-Apps (z. B. WhatsApp, Threema, Skype, 
SMS)

Social Media (z. B. Facebook, Instagram, Snapchat, 
TikTok,…)

Streaming-Anbieter (z. B. Spotify, Amazon Music, 
SoundCloud, Netflix, Sky, DAZN)

Zeitung (print und digital)

Zeitschriften (print und digital)

Handelsprospekte und -beilagen in Tageszeitungen

80%

63%

53%

40%

33%

30%

15%

9%

6%

83%

63%

59%

40%

34%

33%

20%

13%

10%

Mitteldeutschland

Markenlogo

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

+6 Pp.

+9 Pp.

-5 Pp.

-7 Pp.

-5 Pp.

-5 Pp.

+10 Pp.

+9 Pp.

+1 Pp.

Abweichung zu 
Mitteldeutschland
Kenner Käufer

Fiktive Zahlen



KERNERGEBNISSE
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xxx xxx xxx xxx xxx

MARKE XXX - KERNERGEBNISSE DER STUDIE

Markenlogo



ANHANG
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EINKOMMENSKLASSIFIZIERUNG

KLASSIFIKATION HAUSHALTSGRÖßE HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN (MONATLICH)

geringes Einkommen

1 Personen-Haushalt < 1.000 €
2 Personen-Haushalt < 1.500 €
3 Personen-Haushalt < 2.000 €
4 Personen-Haushalt < 2.500 €

5 und mehr Personen-Haushalt < 3.000 €

mittleres Einkommen

1 Personen-Haushalt 1.000 € bis 2.000 €
2 Personen-Haushalt 1.500 € bis 2.500 €
3 Personen-Haushalt 2.000 € bis 3.000 €
4 Personen-Haushalt 2.500 € bis 3.500 €

5 und mehr Personen-Haushalt 3.000 € bis 4.000 €

hohes Einkommen

1 Personen-Haushalt > 2.000 €
2 Personen-Haushalt > 2.500 €
3 Personen-Haushalt > 3.000 €
4 Personen-Haushalt > 3.500 €

5 und mehr Personen-Haushalt > 4.000 €
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NUTZUNGSRECHTE

Alle Rechte an der MITTELDEUTSCHE MARKENSTUDIE liegen bei der MDR Media GmbH und dem IMK Institut für angewandte
Marketing- und Kommunikationsforschung GmbH. Abbildungen und Texte dürfen – auch auszugsweise – nur nach ausdrücklicher,
also schriftlicher, vorheriger Zustimmung und sodann nur unter Nennung der vollständigen Quellenangabe zitiert, publiziert,
vervielfältigt oder übersetzt werden. Die vorherige Zustimmung kann nur die MDR Media GmbH, Gothaer Straße 36, 99094 Erfurt,
geben. Ansprechpartner ist Nicole Tuchard, Leiterin Kommunikation, E-Mail: marketing@mdrmedia.de. In diesem Fall wird um die
Zusendung eines Belegexemplars an die obige Anschrift gebeten. Die Studie und deren Inhalte dürfen nicht weiterverkauft oder
lizensiert werden. Logos und Marken dürfen weder entfernt noch verändert werden. Im Falle der Zuwiderhandlung werden die in
Betracht kommenden Ersatz-, insbesondere Schadensersatzansprüche geltend gemacht.
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